
随着人们消费理念的日益成熟，

对房屋质量的日渐关注，未来

门窗市场的发展趋势也在发生变

化，高质量产品、高性价比产品愈加

受到青睐。

从“感性消费”到“理性消费”

近年来门窗行业竞争不断加

剧，价格不断透明化，特别在经历了

金融风暴的洗礼后，门窗产品的消费

由“感性消费”转变为“理性消费”成

为目前市场最显著的特征。

其实，原本门窗行业属于低关注

度的行业，人们除了买屋装修时会关

注外，其他时候对门窗都没有什么概

念，而且这种关注一生来讲也是一次

两次而已。但随着门窗业竞争加剧，

促销力度加大，以及环保节能概念广

为人们接受、政府节能资助计划出台

等等，这些信息流量的增大、媒体的

关注，使得人们提高了对门窗的关心

程度，同时消费行为也变得愈来愈

谨慎和理性。业内专业人士认为，

如今大家提倡的绿色消费，正是符合

当前的理性消费，门窗行业也在积极

地引导着回归理性消费。

高质量、高性价比产品

成为消费主流

随着理性消费的回归，2011年门

窗产品设计风格更加注重简约与实

用，对产品质量和技术含量提出更高

要求，更注重节能与安全，为消费者

提供“物有所值”甚至是“物超所值”

的门窗产品。

同时，提醒大家，购买门窗品牌

产品，不仅仅停留在购买产品上，还

要为每个顾客踱身定做不同的设计

方案，为顾客解决整体门窗装修方

案，除了保证产品本身质量外，亦注

重服务，使得门窗适合不同的房屋，

营造节能、安全、健康和温馨的门窗

空间。

说到品牌，我们觉得要做好一

个门窗品牌需要坚持：

一，坚持信念，拥有信心，思想求新

求变。面对市场变化，和消费者的

不同需求，保质保量，将心比心，以满

足和适合顾客需求为己任；

二，坚持目光长远，并不断提高竞争

层次、竞争水平，坚持品牌形象。

作为负责任的厂家和商家们达

成共识，以低价格竞争是低劣的竞争

手段，其带来的长期负面影响是相当

严重的，不仅影响到厂家的正常生

产经营，扰乱秩序，而且不可避免，

导致偷工减料行为，影响产品质量和

安装工艺；另一方面，还会促使门窗

产品的消费周期变短。更可怕的是

会错误引导消费者改变关注点，原本

应该比较关心产品质量的，却出现偏

重价格的不理性取向，最终导致消

费态度改变，影响到整个产业的健

康发展，而受害的最终还是消费者。

目前，市场发展还是比较健康，

人们理性消费的回归，说明大家已经

或者说正在形成一种好的风气和习

惯，对于一个长期的消费行为，不急

功近利，更关注产品本身质量与是否

适合自己房屋，即品牌为您量身定做

的设计方案，是否帮您解决到您的

问题，这是关键，当然需要货比三

家，仔细推敲产品的各项指针和科技

含量；同时不可忽视，售后服务的重

要性。这样，才可以合理的价格，买

到最有价值的产品和服务，即可以达

到最佳性价比，也使得您可以安居

乐业，而无后顾之忧。

信息提供：皇冠门窗，欢迎电邮

至info @ crownwindows.ca
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